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1. UVOD

U 2016. godini Turisticka zajednica op¢ine Marija Bistrica aktivno je sudjelovala u nize
navedenim aktivnostima.

MANIFESTACIJE:

aktivno je sudjelovala u organizaciji i suorganizaciji manifestacija od vaznog znacaja za
destinaciju: Bistricki faSinek, Vincekovo na Vinskom Vrhu, Ljeto u Mariji Bistrici te
Advent u Mariji Bistrici.

organizirala je manifestaciju Ljeto u Mariji Bistrici koja se 2016. godine odrzavala po
dvadeset i Cetvrti puta u Mariji Bistrici. Manifestacija ima razlicite kulturne, duhovne,
sportske i ostale zabavne sadrzaje tijekom ljeta. Ove godine, nakon dugo vremena u
Mariji Bistrici bilo je organizirano i kazaliSte na otvorenom (Kerekesh Teatar -
predstava ,Krtice“), a ve¢ tradicionalno su odrZani koncerti na otvorenom. Vrhunac
,Ljeta u Mariji Bistrici je bila Bistricka no¢ na kojoj su nastupili Bosutski Bec¢ari. Osim
toga cijelog ljeta svake nedjelje je bila organizirana voznja kocijom.

Aktivno je sudjelovala u organizaciji manifestacije Advent u Mariji Bistrici po Sesti puta
2016. godine. Advent u Mariji Bistrici manifestacija je koja je klju¢na za turisticku
ponudu Krapinsko zagorske Zupanije, kao i za produljenje sezone i povecanja broja
dolazaka gostiju. Ova manifestacija je izvrstan spoj tradicije i duhovnosti Zivota te
turisticke promidZbe Marije Bistrice i Krapinsko zagorske Zupanije. Na manifestaciji su
na najbolji nacin objedinjene vrijednosti za koje se zalaze Turisticka zajednica opc¢ine
Marije Bistrice, a to je stavljanje kulture i dogadaja u funkciju razvoja, posebice turizma
i prate¢ih sadrZaja. 2016. godine manifestaciju je posjetilo preko 30.000 posijetitelja, a
tu je i Docek u podne koji je ovo godine zabiljezio rekordnu posjecenost (8000
posjetitelja). Turisticka zajednica po prvi puta organizirala je i tombolu na
manifestaciji gdje je glavan nagrada bio automobil Hyundai i10. Ove godine od
manifestacije Advent u Mariji Bistrici prihodovano je 112.000,00 kn Sto je pokazatelj
da se dio uloZenih sredstava poceo vracati.

PROJEKTI:

u oZzujku 2016. godine TZO Marija Bistrica uspjesno je privela kraju EU projekt ROK 4.,
Cija ukupna vrijednost iznosi 175.268,00 eura, a vrijednost dijela TZO Marija Bistrica
iznosi 27.891,00 eura, od ¢ega 85% financira EU. Povrat uloZenih sredstava ocekivao
se do 31. prosinca 2016. no medutim zbog tehni¢kih problema sa slovenskim
partnerom isplata sredstava prolongirana je do kraja sije¢nja 2017. godine.

Nakon zavrSetka projekta, u vlasnistvu TZO Marija Bistrica ostali su edukativni
program za radionice starih zanata kojeg je sastavila Udruga ,Sintoment®, te video
zapisi i broSure. Kao pokazatelj uspjeSnosti realizacije projekta i njegove
prepoznatljivosti u javnosti je svakako sudjelovanje vise grupa domacih i stranih
ucCenika u radionicama koje se izvode prema edukativnom programu ROK 4. Za vrijeme
trajanja projekta, odnosno u razdoblju od veljace 2015. do oZujka 2016., djelatnici
Mariji Klenkar 90% place je isplacivano iz sredstava projekta.



aktivno sudjeluje u projektu: ,Centar za posjetitelje Marija Bistrica“ zajedno sa
nositeljem projekta Op¢inom Marija Bistrica. Centar za posjetitelje u Mariji Bistrici bit
Ce specijaliziran za interpretaciju i edukaciju posjetitelja, ali i lokalnog stanovniStva o
vaznosti oCuvanja, zasStite i valorizacije lokalne tradicijske i kulturne bastine, posebice
oCuvanja umijeca svjetski prepoznate kulturne bastine - djecjih drvenih igracaka i
licitara uvrStenih na UNESCO-vu ,Reprezentativnu listu nematerijalne kulturne bastine
CovjeCanstva“. Interaktivni interpretacijski centar za posjetitelje bit ¢e smjeSten na
lokaciji u ,Parku skulptura“ kao cjelina 3 objekta: etno kuce i dvije sjenice. Etno kuca
Cinit ¢e osnovu centra za posjetitelje te ¢e imati u potpunosti uredene 2 prostorije
namijenjene interpretaciji, edukaciji i radionicama o kulturnoj bastini pod zaStitom
UNESCO-a te jedan prostor namijenjen izlozbi 1 prodaji lokalnih i
regionalnih/nacionalnih proizvoda i suvenira.

od ove godine je organizirala akciju ocjenjivanja i nagradivanja najljepSe uredenog
okoliSa pod novim nazivom ,K suncu prosi svaka roza“. Novitet u turistickoj ponudi
Marije Bistrice je i ,Mjesec bistrickih Strukli“ u kojem sudjeluju svi bistricki ugostitelji
koji imaju moguc¢nosti za pripremu Strukli. Tijekom srpnja pa sve do Velike Gospe,
Strukli ¢e biti u ponudi po promotivnim cijenama.

turisticka zajednica bila je i dio je projekta "Marijanski zavjet za domovinu", gdje je 03.
srpnja u popodnevnim satima odradena dobrodoslica za hodocasnike. "Bratovstina
Marijanski zavjet za Domovinu, koju su osnovali mladi i branitelji, pokrenula je 2015.g.
zavjetno hodocas¢e ,Marijanski zavjet za Domovinu“, koje prolazi svim vec¢im
marijanskim svetistima, od istoka do juga Hrvatske.

prijavila projekte na natjecaje koje raspisuju Ministarstvo turizma, Hrvatska turisticka
zajednica i Krapinsko zagorska Zupanija. Ove godine su na natjecaje prijavljeni Advent
u Mariji Bistrici i rebrandiranje Marije Bistrice. Odobrena su sredstava Krapinsko-
zagorske Zupanije za manifestaciju Advent u Mariji Bistrici u iznosu od 3.000 kn i
sredstva Hrvatske turisticke zajednice za izradu znaka, logotipa i slogana Turisticke
zajednice u iznosu od 10.000,00 kn. Na Turistickom vije¢u odrzanom 13. listopada
odluceno je da Ured Turisticke zajednice mora raspisati natjecaj za dizajn slogana i
vizualnog identiteta Marije Bistrice. Sukladno odobrenju Hrvatske turisticke zajednice
Turisticka zajednica op¢ine Marija Bistrica do lipnja 2017. godine mora odraditi
projekt kako bi joj bila doznacena odobrena sredstva u iznosu od 10.000,00 kn.
suradivala je sa ZARA-om u sklopu prekograni¢nog projekta ,RIDE & BIKE“. Rezultat
projekta jest postavljena pametna klupa koja se napaja solarnom energijom, a sluZzi za
punjenje mobitela i povezivanje na besplatnu WIFI mrezu u Humu Bistrickom, kod
Auto kuce Stagar.

Turisticka zajednica sudjelovala je na manifestaciji Babicini kolaci 16.04.2016. u op¢ini
Zagorska Sela. Pobjednica u kategoriji [zvorno zagorsko je bila Vinkovi¢ Milka iz Marije
Bistrice sa kolacem "Babic¢ina medena Kata".

Turisticka zajednica bila je i organizator projekta ,Pogled u plavo“ u sklopu
manifestacije ,Ljeto u Mariji Bistrici“ gdje su instruktori ronilackog kluba HRVI Nemo
Adriatic koji su ujedno i ¢lanovi Specijalisticke ronilacke postrojbe grada Zagreba pri
Uredu za upravljanje u hitnim situacijama omogucili po prvi put ronjenje pod punom
ronilackom opremom. Cilj samog projekta Pogled u plavo je promocija Hrvatske na
vrlo atraktivan, jedinstven i inovativan nacin, ronjenjem.



POSLOVANIJE:

Uvela je u poslovanje Informacijski sustav za prijavu i odjavu turista eVisitor.
Informacijski sustav koji funkcionalno povezuje sve turisticke zajednice u Republici
Hrvatskoj. U tu svrhu Turisticka zajednica uvela je u sustav preko 300 vlasnika kuca za
odmor te 11 privatnih iznajmljiva¢a na podrucju opcine Marija Bistrica.

SAJMOVI:

Turisticka zajednica sudjelovala je i na Regionalnom sajmu kontinentalnog turizma
“Wellcone®, koji se odrzavao od 13. do 15. svibnja 2016. u sportskoj dvorani Srednje
Skole Krapina. Na 2.000 cetvornih metara modernog izlozbenog prostora,
posjetiteljima je predstavljena cjelokupna turisticka ponuda kontinentalne Hrvatske -
hoteli, restorani, vinarije, seoski turizmi, turisticke i putniCke agencije, obiteljska
poljoprivredna gospodarstva, turisticke zajednice, Zupanije i gradovi, muzeji, toplice,
svetiStaidr.

EDUKACIJA:

Djelatnica Mateja JaneCi¢ Miketi¢ zavrSila je SveuciliSni interdisciplinarni
poslijediplomski specijalisti¢ki studij Priprema i provedba EU projekata na koji je
upucena u listopadu 2015. godine. Tema specijalistickog zavrsnog rada odnosila se na:
Ulaganje u prosSirenje lokalnih temeljnih usluga za ruralno stanovnistvo izgradnjom
kulturno drustvenog doma na podrucju op¢ine Marija Bistrica.



2. STATISTICKI PODACI TURISTICKE ZAJEDNCIE

Marija Bistrica biljeZi porast broja no¢enja od 31,20% u odnosu na 2015. godinu, a rezultat su
kvalitetnog rada hotelijera, privatnih iznajmljivaca, ugostiteljskih i turistickih djelatnika
Op¢ine Marija Bistrica.

U 2016. godini nadmaSen je ukupan broj ostvarenih nodenja na podrucju opcine Marija
Bistrica od kada se biljeZi statistika u uredu Turisticke zajednice od 1998. godine. U 2016.
godini ostvareno je ukupno 20.479 nocenja Sto je povecanje za 31,20% u odnosu na 2015.
godinu.

U razdoblju od 1.1. do 31.12. 2015. zabiljeZeno je ukupno 10.479 dolazaka u destinaciju, dok
je u istom razdoblju 2016. godine zabiljezeno 13.952 dolazaka Sto je povecanje za 24, 89%. U
spomenutom razdoblju 2016. godine najveci broj dolazaka sa stranih trzisSta ostvarili su turisti
iz Juzne Koreje (4.507), turisti iz Poljske (1.138), turiti iz Italije (769) te turisti iz Njemacke
(533). Istovremeno najveci broj noéenja zabiljeZili su takoder turisti iz Juzne Koreje (4.545),
turisti iz Italije (1.454), turisti iz Poljske (1.220) te Njemacke (831)

Uzevsi u obzir da Marija Bistrica raspolaZe sa 130 hotelskih leZajeva te 50 leZaja u privatnom
smjestaju ove godine ostvareni su impresivni rezultati.

Broj posjetitelja vjerskog turizma u 2015. iznosio je 812.000 turista od cega je 130.000
stranaca, dok je 2016. godine ta brojka 1.022.300 posijetitelja od ¢ega 130.900 stranaca.



OSVRT NA POSJECENOST MARIJE BISTRICE

Godina Broj postelja Broj nocenja IskoriStenost smj. kapaciteta -baza 360 Broj posijetitelja vjerskog Strani

dana turizma
133 1.121 2,34 850.000

- 1999. 133 2414 5,04 492.100

~2000. 133 1.733 3,62 530.000

2001, 133 5.455 11,39 647.000

2002, 133 5.732 11,97 540.000

2003, 133 8.194 17,11 705.410 17.103
2004, 133 7.522 15,71 728.770 15.620
- 2005. do 5.mj. 133 951 5,96 715.000 17.480
e od 5.mj. 25 270 0,47

2006, 28 520 5,16 766.700 22.620
- 2007. 40 816 5,67 800.000 26.000
2008, 40 1.039 7,22 803.660 21.300
12009 |  do9.mjeseca 40 832 7,7 894.500 52.500
I 0d9.mjeseca 181 499 3,06

~2010. 173 5.247 8,42 863.000 69.500
2011, 163 9.420 16,05 943.000 104.000
2012, 161 11.806 20,37 919.000 110.200
2013, 155 12.222 21,9 950.000 166.000
T

166 + 11 pomo¢nih 14053 24,55 883.000 127.000
(124+4 hotel; 42+7 (13.234 hotel; 819 (29,64 hotel; 5,41 privat)
privat) privat)
180 (130 hotel; 44+6 14.089 21,74 812.000 130.000
privatni smjestaj)
180 (130 hotel; 44+6 20.479 31,60 1.022.300 130.900
privatni smjestaj)



Broj posjetitelja u Mariji Bistrici od 1998. do 2016.
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Dolasci i nocenja turista prema zemlji prebivalista od sijec¢nja do prosinca 2016.
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3. PRIHODI I RASHODI U RAZDOBLJU OD 01.01. DO 31.12.2016.

Indeks plan

PRIHODI PO VRSTAMA PLAN 2016 3251“;"‘;‘:)“1"6 2016/ Ost. STRU:ZTURA
31.12.2016.
Prodaja robe i pruzanje usluga 4.000,00 4.186,00 104,65 0,58%
Prodaja suvenira 3.000,00 3.496,00 116,53 0,48%
Pruzanje usluga 1.000,00 690,00 69,00 0,09%
Prihodi od boravisSne pristojbe 80.000,00 79.166,08 98,96 10,88%
Prihodi od turisticke ¢lanarine 75.000,00 48.392,17 64,52 6,65%
Ll e G 463.000,00 |  411.000,00 88,77 56,49%
opc¢ine/grada/drzavnog
Za programske aktivnosti 192.000,00 192.000,00 100,00 26,39%
Ljeto u Mariji Bistrici 70.000,00 70.000,00 100,00 9,62%
Advent u Mariji Bistrici 105.000,00 105.000,00 100,00 14,43%
Sufinanciranje na temelju projekta ROK 4 17.000,00 17.000,00 100,00 2,34%
Za funkcioniranje turistickog ureda 268.000,00 216.000,00 80,60 29,69%
Proracun Zupanije 3.000,00 3.000,00 100,00 0,41%
Proracun drzave 0,00 0,00 0,00 0,00%
Inozer_nne.\./lade i medunarodne 0,00 0,00 0,00 0,00%
organizacije
Trg. drustva i ostale pravne osobe 0,00 0,00 0,00 0,00%
Prihod od drugih aktivnosti 246.300,00 | 123.220,78 50,03 16,94%
illllfriir;z:rrll;:iranje na temelju natjecaja Min. 0,00 0,00 0,00 0,00%
Sufinanciranje HTZ 10.000,00 0,00 0,00 0,00%
Info table 0,00 0,00 0,00 0,00%
HZZZ -mjere za zaposlene 11.300,00 23.307,28 206,26 3,20%
Sufinanciranje na temelju projekta ROK 4 185.000,00 59.982,97 32,42 8,24%
Donacije 0,00 2.347,48 0,00 0,32%
Sponzorstva 40.000,00 37.583,05 93,96 5,17%
Prijenos prihoda prethodne godine
(Visak prethodne godine ukoliko je 0,00 0,00 0,00 0,00%
isti ostvaren)
Ostali nespomenuti prihodi 16.100,00 61.589,26 382,54 8,47%
Prihod od aktivnosti u Adventu 42.210,00 0,00 5,80%
Prihod od Biciklijade Selnica - Gusakovec 3.220,00 0,00 0,44%
Ostali prihod 16.159,26 0,00 2,22%
SVEUKUPNO PRIHODI 884.400,00 | 727.554,29 82,27 100,00%
RASHODI PO VRSTAMA
ADMINISTRATIVNI RASHODI 447.916,00 | 449.471,41 100,35 61,47%
Rashodi za radnike 244.200,00 247.877,96 101,51 33,90%
Neto place 140.000,00 138.250,47 98,75 18,91%
Doprinosi iz pla¢a i porezi 58.000,00 61.925,36 106,77 8,47%
Darovi za djecu 1.200,00 1.200,00 100,00 0,16%
Darovi zaposlenima 5.000,00 5.800,00 116,00 0,79%
Doprinosi na place 40.000,00 40.702,13 101,76 5,57%




Rashodi ureda 203.716,00 201.593,45 98,96 27,57%
Naknade troskova zaposlenima 28.000,00 25.952,00 92,69 3,55%
SluZbena putovanja 5.000,00 2.844,00 56,88 0,39%
Naknade za prijevoz 23.000,00 23.108,00 100,47 3,16%
Naknade volonterima 0,00 0,00 0,00 0,00%
Rashodi za usluge 62.280,00 66.816,27 107,28 9,14%
Telefon i Internet 9.280,00 8.763,65 94,44 1,20%
Postarina 2.500,00 2.974,69 118,99 0,41%
Tekuce i invest. odrzavanje 10.000,00 11.865,95 118,66 1,62%
Komunalne usluge 0,00 0,00 0,00 0,00%
IZ)zl;rgpigiane i najamnine, oprema, javna 0,00 0,00 0,00 0,00%
Intelektualne i ostale usluge 40.000,00 41.400,00 103,50 5,66%
Ostale usluge 500,00 1.811,98 362,40 0,25%
Rashodi za materijal i energiju 30.016,00 25.184,11 83,90 3,44%
Uredski materijal 14.000,00 9.834,95 70,25 1,34%
Materija za ¢iS¢enje i odrZavanje 400,00 0,00 0,00 0,00%
Nabavna vrijednost prodaje suvenira 0,00 0,00 0,00 0,00%
Ostali materijalni rashodi 2.000,00 0,00 0,00 0,00%
Energija 8.600,00 9.733,26 113,18 1,33%
Sitni materijal 5.016,00 5.615,90 111,96 0,77%
Ostali rashodi 5.000,00 7.683,15 153,66 1,05%
Reprezentacija 5.000,00 7.683,15 153,66 1,05%
Financijski rashodi 5.000,00 5.039,49 100,79 0,69%
Bankarske usluge i platni promet 5.000,00 5.039,49 100,79 0,69%
Ostali rashodi 3.420,00 3.642,00 106,49 0,50%
Ulaganja u imovinu 70.000,00 67.276,43 96,11 9,20%
Uredenje ureda 0,00 0,00 0,00 0,00%
Nabava dugotrajne imovine 70.000,00 67.276,43 96,11 9,20%
DIZAJN VRIJEDNOSTI 291.500,00 236.005,20 80,96 32,27%
zggi;i“’e S O P UTE ED)T 4.000,00 2.000,00 50,00 0,27%
Manifestacije 281.000,00 | 228.505,20 81,32 31,25%
Kulturno-zabavne 234.700,00 188.690,68 80,40 25,80%
Ljeto u Mariji Bistrici 75.000,00 78.264,66 104,35 10,70%
Advent u Mariji Bistrici 150.000,00 102.766,94 68,51 14,05%
Bistricki fasinek 7.700,00 7.659,08 99,47 1,05%
Bistricka dobrodoslica 2.000,00 0,00 0,00 0,00%
Ostale manifestacije 44.300,00 37.753,26 85,22 5,16%
Biciklijade 6.500,00 3.118,26 47,97 0,43%
Pogled u plavo 37.800,00 34.635,00 91,63 4,74%
Potpore manifestacijama 2.000,00 2.061,26 103,06 0,28%
Novi proizvodi 6.500,00 5.500,00 84,62 0,75%
Programi 6.500,00 5.500,00 84,62 0,75%
Okusi Zagorja 1.000,00 1.000,00 100,00 0,14%
Projekt "Zelena rivijera" 1.000,00 0,00 0,00 0,00%
Projekt "ROK 4" 4.500,00 4.500,00 100,00 0,62%
Potpora razvoju DMK-a 0,00 0,00 0,00 0,00%
KOMUNIKACIJA VRIJEDNOSTI 22.800,00 4.437,50 19,46 0,61%
Online komunikacije 7.800,00 2.375,00 30,45 0,32%
Internet oglasavanje 6.000,00 0,00 0,00 0,00%

10



Internet stranice i upravljanje Internet

stranicama 1.800,00 2.375,00 131,94 0,32%
Offline komunikacije 15.000,00 2.062,50 13,75 0,28%
Oglasavanje u promotivnim

kampanjama javnog i privatnog 15.000,00 2.062,50 13,75 0,28%
sektora

Oglasavanje u tisku i na TV 15.000,00 2.062,50 13,75 0,28%
Oglasavanje na radiu 0,00 0,00 0,00 0,00%
Brosure i ostali tiskani materijali 0,00 0,00 0,00 0,00%
Suveniri i promo materijali 0,00 0,00 0,00 0,00%
Info table 0,00 0,00 0,00 0,00%
DISTRIBUCIJA I PRODAJA VRIJEDNOSTI 4.000,00 2.490,00 62,25 0,34%
Sajmovi (u skladu sa zakonskim

propisima i propisanim pravilima 3.000,00 2.490,00 83,00 0,34%
za sustav TZ)

Studijska putovanja 0,00 0,00 0,00 0,00%
Posebne prezentacije 1.000,00 0,00 0,00 0,00%
INTERNI MARKETING 15.100,00 15.100,00 100,00 2,06%
Edukacija (zaposleni, subjekti 15.100,00 |  15.100,00 100,00 2,06%
javnog i privatnog sektora)

Studijska putovanja novinara 0,00 0,00 0,00 0,00%
Posebne prezentacije 0,00 0,00 0,00 0,00%
MARKETINSKA INFRASTRUKTURA 0,00 0,00 0,00 0,00%
Proizv.(.)dnja multimedijalnih 0,00 0,00 0,00 0,00%
materijala

Istrazivanje trzista 0,00 0,00 0,00 0,00%
Formiranje baze podataka 0,00 0,00 0,00 0,00%
_Sura.ldnj.a.l s medunarodnim 0,00 0,00 0,00 0,00%
institucijama

?za(‘;;l“,:;g;‘:graf“a ' pripremat 0,00 0,00 0,00 0,00%
Jedinstveni turisticki informacijski

sustav (prijava i odjava gostiju, 0,00 0,00%
statistika i dr.) 0,00 0,00

POSEBNI PROGRAMI 0,00 0,00 0,00 0,00%
Poticanje i pomaganje razvoja turizma

na podrucjima koja nisu turisticki 0,00%
razvijena 0,00 0,00 0,00

Stratesii marketing planovi ostalo) 5.600,00 0,00 0,00 i
TRANSFER BORAVISNE PRISTOJBE

OPCINI (30%) : 26.100,00 | 23.752,82 S A
GODINE (ukoliko j st ostvaren) 0,00 0,00 ol 000%
SVEUKUPNO RASHODI 813.016,00 | 731.256,93 89,94 100,00%
VISAK PRIHODA 0,00 0,00

MANJAK PRIHODA 0,00 -3.702,64

Preneseni visak prihoda 0,00 0,00

Preneseni manjak prihoda -85.328,05 -85.328,05

VISAK PRIHODA RASPOLOZIV U

SLJEDECEM RAZDOBLJU 0,00

MAN]Alf PRIHODA ZA POKRICE U

SLJEDECEM RAZDOBLJU -89.030,69
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Financijsko izvje$¢e u razdoblju od 01. 01. do 31. 12, 2016. godinu napravljeno je sukladno
propisanom Zakonu o turisti¢kim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN 152/08) gdje su

prihodi i rashodi iskazani prema naéelu nov¢anog tijeka (primici i izdaci).

Iz tablice Prihoda i rashoda za 2016. godinu vidljivo je da je ostvareno 82,27% prihoda u odnosu na
planirane prihode za tu godinu. Glavi razlog tome je $to su do 31. prosinca trebala dospjeti sredstva
iz projekta ROK 4 u iznosu od 110.000,00 kn, a sredstva su doznacena u sijecnju 2017. U 2016. godini
Turisticka zajednica po prvi puta organizirala je i Bistricku boZi¢nu tombolu sukladno odobrenju
Ministarstva financije. Ostvareni prihod od tih aktivnosti iznosio je 39.000,00 kn, no kako je tombola
zavréila 31. prosinca te$ko je bilo predvidjeti obujam ostvarenih prihoda. Sto se ti¢e ostvarenih

rashoda vidljivo je da je ostvareno 89,94% rashoda u odnosu na planirane rashode za tu godinu.

Kako je u 2015. godini ostvaren manjak prihoda od 85.328,05 kn isti se prenosi u pokrice za sljedece
razdoblje 1 u 2016. godini sa 31.12. manjak prihoda za pokrice u sljede¢em razdoblju iznosi
89.030,69 kn.

Stanje na racunima 01.01. 2016.

Ziroratun ZABA 26.994,90

Ziroratun PBZ 0,00

Devizni PBZ 66.613,88
Blagajna 316,62
Ukupno 93.925,40

Stanje na racunima 31.12. 2016.

ZiroratunZABA  58.166,88
Blagajna 825,75
Ukupno 58.992,63
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Ur. broj: 37-2017-01
Marija Bistrica, 23. oZujka 2017.



